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ATP - QUEM SOMOS?
Associacdo patronal — Nacional - T&V ATP

Associagio
Téodil @ Vestudric

Desde 1965 de Portugal

500 associados | 3 mil milhdes de € faturacdo |35 mil trabalhadores
Servicos diretos | por delegacdo | protocolos de cooperagado

Missao:
Unir, capacitar e defender os interesses dos membros
Promover condi¢des para melhorar a competitividade e o crescimento das empresas
Fornecer servicos Uteis e personalizados
Garantir o futuro e a dindmica de uma atividade tradicional e moderna
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ITV PORTUGUESA

DISTRIBUICAO GEOGRAFICA E POR ATIVIDADE
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ITV PORTUGUESA -

UMA DAS INDUSTRIAS MAIS IMPORTANTES PARA A ECONOMIA NACIONAL

eFF

% na Industria % na Industria O]
Emprego’19 > VAB'19 > Exportagdo de Bens '19 das
Transformadora Transformadora ~
Exportagoes
Produtos Metais, exceto , .
Veiculos, aeronaves, navios e 16%
(0]

Téxteis e Vestuario 18% maquinaria e 12% .
equipamentos equipamentos de transporte

Magquinaria e aparelhos

Produtos Alimentares 14% Produtos Alimentares 11% mecanicos; material elétrico e 14%
seus componentes

Produ.t 03 Meta|s, .e xceto 13% Téxteis e Vestuario 11% Téxteis e Vestudrio 9%
magquinaria e equipamentos
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. ! q 6% ~ p’ . 7% Produtos minerais 7%
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ITV EUROPEIA

PRINCIPAIS PLAYERS
Volume de Negacios 2018 Emprego 2018 VABfc 2018
Italia 35% Italia 21% Italia 32%
............... A Iemanha14% Romemalo% A|emanhal4%
.................... Frangag% Po|0ma10% Frangag%
Espanha7% ........................... portuga| ....................... 9% .......................... UK .................................. 8% .............
UK ..................................... 6 % ......................... A |emanha ..................... 8% .................. Espanha ........................... 6% .............
................. portuga|5% Bu|gar,36% portuga|5%
................... p0|on|a4% EspanhaG% p0|0n|a4%
........... pa,sesBa,Xosg% Frangas% Romemas%
Be|glca ............................... 3 % ........................ RepCheca .................... 3% ............ P a|sesBa,XOS .................... 3% .............
................. Romemaz% Hungr,az% Be|g,caz%

Dados EUROSTAT



ITV PORTUGUESA cxrortacées

em Milhoes € Jan.-Set. 2019 Jan.-Set. 2020 Jan.-Set.2021 Evol.21/20 Evol. 21/19
Téxteis (exceto Téxteis-Lar) 1051 918 1049 14,3% -0,2%
Vestuario 2346 1902 2293 20,5% -2,2%
Téxteis-Lar e outros artigos téxteis confecionados 527 611 643 5,2% 22,0%

TOTAL 3924 3431 3985 16,1% 1,6%

PRINCIPAIS CLIENTES

em Milhdes € Jan.-Set.2019 Jan.-Set.2020 Jan.-Set.2021 Evol. 21/20 Evol. 21/19 Peso 21

Espanha 1216 895 1021 14,1% -16,0% 26%
Franca 501 546 573 4,8% 14,4% 14%
Alemanha 329 331 352 6,2% 6,9% 9%
EUA 252 231 317 36,9% 25,5% 8%
Reino Unido nd nd 289 nd nd 7%
Italia 234 203 269 32,6% 14,8% 7%
Paises Baixos 172 151 198 30,8% 15,1% 5%
Suécia 77 68 88 28,3% 13,6% 2%
Bélgica 73 78 83 7,4% 14,4% 2%
Dinamarca 59 61 75 23,6% 27,9% 2%
Intra UE (27) 2 900 2 554 2917 14,2% 0,6% 73%
Extra UE (27) 1024 877 1068 21,8% 4,3% 27%

Mundo 3924 3431 3985 16,1% 1,6% 100% Dados INE




ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

Visao Prospetiva
e Estratégias
ITV2030

Contributo para um Planc Estratégico
para o Sector Téxtil e Vestudrio
Portugués até 2030

ENQUADRAMENTO MACROECONOMICO NACIONAL E
INTERNACIONAL

A ITV PORTUGUESA NO CONTEXTO EUROPEU E MUNDIAL
GRANDES TENDENCIAS

ANALISE SWOT DO STV PORTUGUES

AS PRIORIDADES ESTRATEGICAS PARA A DECADA

Os CAMINHOS DO SETOR. OS CENARIOS: OURO, PRATA E
CHUMBO

RECOMENDAGOES

ao Estado e a Administragdo Publica
aos Centros de Competéncias do Setor
as Empresas

Associagao
Tl i



https://atp.pt/wp-content/uploads/2021/07/Estudo-2030-digital.pdf

ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

7 PRIORIDADES ESTRATEGICAS
Para potenciar crescimento, produtividade e

competitividade

Diferenciacao

Sustentabilidade Visao Prospetiva
e Estrategias

Digitalizacao ITV2030

Contributo para um Plano Estratégico

.
C Sector Téxtil e Vestudri
OOperagac g s e TS

Capacitacao dos Recursos Humanos

Internacionalizacao
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Capitalizacao




ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

1. DIFERENCIACAO:

Pela inovacao tecnoldgica, criatividade e design.

Subir na cadeia de valor. Incrementar oferta de servicos.
Novos segmentos de mercado e novos clientes.

Abracar novas tendéncias como a digitalizagao, Visao Prospetiva

- .. e Estratégias
sustentabilidade e economia circular. ITV 2030

Contributo para um Plano Estratégico
ara o Sector Téxtil e Vestudrio

P
Portugués até 2030




ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

2. SUSTENTABILIDADE:

Energias mais limpas. Selecao cuidadosa de matérias primas. Uso inteligente de
recursos. Métodos de producao mais eficientes e inovadores. Reduzir residuos.
Produtos de maior valor acrescentado.

Economia circular.

Durabilidade, possibilidade de reparacao, adaptabilidade de reutilizacao e
reciclagem.

Melhorar a transparéncia, rastreabilidade avaliacdo do ciclo de vida dos produtos.




ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

3. DIGITALIZAGAO:

Oportunidades da indastria 4.0 pela sua transformacao e pela digitalizacao das
operacoes na cadeia de valor. Desde o design, ao retalho, incluindo producao,
embalagem e distribuigao.

Velocidade. Integracao. Informacao. Decisao.

Tecnologia digital de apoio a transicao para a economia circular. Incremento
da virtualizacao, desmaterializacao e transparéncia.

Promover a partilha de informacao do ciclo de vida dos produtos.




ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

4. COOPERACAO:
Intensificar a colaboracao e a cooperagao, sem perder a identidade dos atores em

toda a cadeia de valor de forma a criar flexibilidade e valor.

Incrementar o investimento em projetos I&D+1I, em estreita cooperacao com
centros tecnoldgicos e universidades para o desenvolvimento de novos
produtos, novos materiais, novos processos, tecnologias, novas formas de

organizacao do trabalho e melhorar a performance industrial.

Desenvolver o negdcio para ganho de escala através de fusdes e aquisicoes ou

outras formas de cooperacgdo entre empresas.




ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

5. CAPACITA(}Z\O DOS RECURSOS HUMANOS:

Sao necessarias novas “skills” em toda a cadeia de valor (novos
processos produtivos, mas também no design, no desenvolvimento de produto,
logistica, marketing, vendas e servico ao cliente, tudo num negécio que é

completamente global).
Atrair e reter conhecimento e talento.
Foco na interdisciplinaridade, tanto na Formacao académica como na

Formacao profissional através de programas de aprendizagem ao longo da

vida.




ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

6. INTERNACIONALIZACAO:

Intensificar a diversificagao de mercados. Novos clientes. Novos segmentos de
mercado, diversificar estratégias de acesso aos mercados, procurar novos clientes.
Expandir a base de exportacao.

Novos ciclos de desenvolvimento e novas abordagens ao mercado; saber comunicar

a diferenciacao e vantagens da oferta.

7. CAPITALIZACAO:
Incrementar o capital proprio e solvabilidade. Reduzir o nivel de dependéncia de
capitais alheios. Financiar o crescimento e suportar riscos e impactos inerentes

ao crescimento dos negdcios.



ITV PORTUGUESA
VISAO ESTRATEGICA E PERSPETIVAS — 2030

CENARIO OURO:

» + 5.000 empresas

» + 120 mil trabalhadores

» <+ 10 mil milhdes de euros VN
>

+ 8 mil milhdes de euros exportacoes

Visao Prospetiva
e Estratégias

Desafio exigente. Aposta no crescimento do setor. Requer ITV2030

Contributo para um Plano Estratégico
para o Sector Téxtil e Vestudrio

espirito de ambicao empresarial e novas politicas. Portuguds ot 20%

“"Romper” com o periodo de estagnacdo socioecondmica.

Estimular empreendedorismo, investimento, inovacao,

criar vantagens competitivas para a oferta portuguesa.




VISAO ESTRATEGICA PARA A ITV EUROPEIA
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Be a global leader on
" sustainable textiles

Promote a competitive
and sustainable
European T&C industry

Strengthen the efficiency of
" European textiles industry

Increase our global
market share

3.




1.1. Adopt coherent and harmonised standards and requirements for sustainable textiles

1.2 Develop realisic business models for sustainability

Be a global leader on 1.3. Develop sufficient recycling capacity in Europe
sustainable textiles 1.4. Authorities choosing sustainable textiles (green public procurement)

1.5. Consumers choosing sustainable textiles (simulate consumer behaviour)

2 1.Invest in digifalisation of the T&C supply chain

2 2 Develop new green and digital skills

Strengthen the efficiency of 2.3 More fextiles innovation and research support fhrough EU programmes
European textiles industry 2 4 Support start ups in T&C industry

EURATEX
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2 5 Reduce dependancy on extra-EU raw materials and improve energy efficiency

3.1. Install more effective market surveillan: e

3.2. Develop mulfilafieral rules fo ensure level playing field

Increase our global 3.3.Astrategic regional agenda: US, Mercosur, Africa....
market share 34 Promole reshoring and suppy chiain development vihin e PEM region

3.5, Support T&C SMEs to access new markels (economic diplomacy )
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