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Projeto "REDE LEADER 2020: Qualificar, Cooperar,
Comunicar”

Moddulo 1 - Enquadramento dos Circuitos Curtos Agroalimentares
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Expetativas dos Consumidores na Procura dos Produtos Locais
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Conceito de Circuito Curto Agroalimentar
(Regulamento (UE) n.° 1305/2013 (FEADERY))

Cadeia de abastecimento curta - uma cadeia de
abastecimento que envolve um ndmero limitado de
operadores econdmicos empenhados na cooperagdo, no
desenvolvimento econdmico local e relagdes geogrdficas
e sociais estreitas entre produtores, transformadores e
_ consumidores
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Carateristicas dos Circuito Curto Agroalimentar (CCA)

> Reduzido nimero de intermediarios entre o produtor e o
consumidor;

»A cadeia do produto é transparente: o consumidor conhece a
origem do produto e forma como foi produzido;

»A estruturagdo da cadeia alimentar assegura a retengdo pelo
produtor de uma parte equitativa do valor de mercado;

»Os intermedidrios tornam-se parceiros nos CCA, comprometidos
com a partilha de informagdo sobre os produtores, a origem dos
produtos e as téchicas de produgdo utilizadas.

>Proximidade geogrdfica entre a origem dos produtos e o local de
venda ao consumidor final
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Regulamento Delegado (UE) n.° 807/2014
(Regulamento complementar do FEADER)

Cadeias de abastecimento curtas - os circuitos de abastecimento
que ndo envolvam mais do que um intermedidrio entre o produtor e o
consumidor J

Mercado Local
a) Um raio quilométrico em relagdo a exploragdo de origem do
produto, dentro do qual sdo realizadas as atividades de
| transformagdo e venda ao consumidor final
b) Uma alternativa convincente. J
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Critérios de Definigdo de Intermediario ("Co-operation"measure)

"—

-

Uma entidade pertencente a cadeia alimentar que compra o
produto ao agricultor com o propésito de o vender
posteriormente:

vExiste uma fransagdo monetdria entre o agricultor e a
entidade

v'A entidade passa a controlar o produto e decide o prego de
venda

Exemplos de intermedidrios :
v'Retalhista (comércio local; restaurante local; hotel,
intermedidrio cooperativo, etc.).
v'Transformador que compra o produfo e assume o controlo
do produto transformado

Exemplos de entidades que ndo sdo intermedidrios:
v'Transformador que presta um servigo ao produtor (lagar,
matadouro, etc.)



http://ec.europa.eu/eip/agriculture/sites/agri-eip/files/16_measure_fiche_art_35_co-operation.pdf
http://ec.europa.eu/eip/agriculture/sites/agri-eip/files/16_measure_fiche_art_35_co-operation.pdf
http://ec.europa.eu/eip/agriculture/sites/agri-eip/files/16_measure_fiche_art_35_co-operation.pdf
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Critérios de Delimitagdo do Mercado Local

Raio Kilométrico gronteira Territgp,

A Area e jurbidiglo 2 CCOR-AVT - Concelhos

IT, CAMPAGNA

AMICA: 50 km U INF. (2014/C 204/01)
-75 km

v

UK, CPRE: 50 Km

US Congress (2008

UK, FARMA: 50a
80 km

Farm Act): 643 km

v

EUA, LOCAVORE: 160 km



http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PT/TXT/PDF/?uri=OJ:C:2014:204:FULL&from=EN
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Delimitacdio da Area Geogréfica (UE 2014/C 204/01)

«Mercados locais» alternativamente:

a) Mercados situados num raio de 75 km a partir da exploragdo
agricola de origem do produto, dentro do qual devem ter lugar as
atividades de transformagdo e venda ao consumidor final;

b) Mercados para os quais o programa de desenvolvimento rural
respetivo estabelece um raio quilométrico a partir da exploragdo
agricola de origem do produto, dentro do qual devem ter lugar as
atividades de transformagdo e venda ao consumidor final;

c) Mercados para os quais o programa de desenvolvimento rural
respetivo estabelece uma definigdo alternativa convincente.



http://eur-lex.europa.eu/legal-content/PT/TXT/PDF/?uri=OJ:C:2014:204:FULL&from=EN
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Critérios para a Delimitacdo da Area Geogréfica

A delimitagdo geogrdfica deve ser ajustada as carateristicas do
territdrio, considerando:

v O tipo de territério (urbano/rural, acessibilidade, densidade
populacional, hdbitos de consumo)

v' As distdncias habitualmente percorridas pelos consumidores
para se abastecer

v' As capacidades produtivas do territério (volume e diversidade
de produgdo)
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CAMPAGNA

Cartas de Qualidade

Cabaz PROVE

- EXpressa no apoio a0s pequencs
produtores locais, muitos deles em risco de abandonar a
actividade agricola por diversas razdes, em particular por falta de
capacidade em escoar os produtos e por falta de apoio local para
se associarem, e em conjunto ultrapassarern essas dificuldades.

-surge do
relacionamento directo e da proximidade entre os
agricultores e os consumidores. O conhecimento mituo
facilita que se assumam compromissos entre ambos os
grupos assim como se reconhecam as dificuldades, as
preferéncias e as opgoes dos mesmos face & comercializagao.

- o PROVE incorpora a
comercializagao dos produtos locais e a resolugao do problema
do seu escoamento, tendo este sido identificado como o
principal constrangimento da producéo agricola dos pequenos
produtores. Este € um ponto importante num projecto que visa
a promogao do espirito empresarial da economia local.

———

S ——

PONDAZIONE

AMICA

urbane

- C

diun

opinione all’

»é del rapporto diretto tra produttore € consumatore sia

e alla cultura rurale

- permite definir os
parametros qualitativos atribuidos aos produtos locais
de forma conjunta entre quem produz & quem consome,
possibilitande aos agricultores adaptar as suas culturas as
preferéncias dos consumidores assim como ir melhorando
ou reconvertendo a sua actividade, no sentido de introduzir
préticas agricolas melhoradas e outras medidas de protecgao
do ambiente.

-0 PROVE surge num
processo continuo de identificacdo de potencialidades e
constrangimentos especificos de um territério e da definicio
e proposta de actividades a serem implementadas para um
conjunto de actores locais que desenvolvern a sua actividade
profissional nesse territdrio (produtores, consumidores,
agentes de desenvolvimento e outros actores locais).

BIENVENUE
2] Nos valeurs

Les engagements des agriculteurs du réseau “Bienvenue & la Ferme”

Une exigence de qualité
La satisfaction de la clientéle passe par une exigence constante de qualité : qualité des prestations d'accueil et de
service, environnement soigné, . pour garantir le bien-&tre des visiteurs.

« Sostegno alla cultura della campagna e dei territori rurali negli aspetti pi autentici. attraverso

tutti gl

li strumenti della comunicazione.

del lavoro nelle eil

manu;

- Rispetto e conservazione dellambiente atiraverso lo sviluppo di forme di agricoltura e di uso

ale e artigianale

delle risorse naturali compatibili e utili per l'ambiente e I'ecosistema

aftraverso la riduzione dei percorsi tra luoghi di produzione e di consumo (il cosiddetto

ilita delle € aspetti i collegati alla dis

“KmzZera")

- Stimolo allingresso delle giovani generazioni nella gestione delle imprese agricole.

- Promozione della diversificazione delle imprese agricole verse una armonica molteplicita di

funzioni.

del “saper fare” della cultura

dei prodotti,

della i a anche la lotta alli ai

geneticamente modificati (Ogm)

= Sviluppo della didattica nellagricoltura e nellincontro tra le imprese agricole e il mondo

scolastico.

Un accueil personnalisé
Les adhérents du réseau Bienvenue & la Ferme s'attacheront & offrir & leurs hétes un accueil personnalisé et
professionnel, en privilégiant un tourisme d'échange et de proximité

Une découverte passionnante
Fiers de leur métier et des produits de leur ferme élaborés avec le plus grand soin, les agriculteurs auront & cosur de
transmettre leur passion et de proposer la visite de leur exploitation avec transparence sur les pratiques agricoles.

Au service de notre patrimoine

Ambassadeurs d'une agriculture durable et responsable, enracinée dans le territoire, la préservation du patrimoine
agricole etrural est une priorité pour les agriculteurs du réseau Bienvenue a la Ferme, parce que ce patrimoine unique
est notre bien commun

Un cadre authentigue

Les farmes du réseau Bienvenue & la Ferme s'inscrivent généralement dans un cadre architectural traditionnel et
authentique, riche d'histoire, de traditions rurales et de savoir-faire architectural dans un environnement naturel et
présemnvé

Ces principes sont déclinés dans les cahiers des charges nationaux qui définissent les régles applicables a chaque
prestation Bienvenue & la Ferme (ex : Produits de |a ferme, Camping dlaferme ) Lerespectetle suivi de ces
engagements sont contrdlés par les services décentralisés de I'Etat, par les Chambras d'Agriculture, par le réseau
Bienvenue 4 la Ferme

= Sviluppo di forme di agricoltura di utilita sociale che si rivolgano attivamente alle fasce deboli

e fragili della societa

seia-se nos seg uintes principios:

AMAPIEN-NE-S

ET PAYSAN-NE-S
EN AMAP
RESPECTENT

ET FONT VIVRE

5 PRINCIPES
FONDAMENTAUX

CHARTE
DES AMAP

ciation pour le Maintien d'une Agriculture

PRINCIPE 1

UNE DEMARCHE D'AGRICULTURE PAYSANNE

Uy
peysanne locale. En perscuber, el -
3 soutient le meintien. le pérennization et linstelletion,

>
> i dymermicue o

- e s N y
3 st ottentive aux conditians seciales da Factivits egricole.

PRINCIPE 2

UNE PRATIQUE AGRO-ECOLOGIQUE

Une AMAP soutient une agriculture respoctususe des hommes. de emvironnement ot de
Fenirme, en réfé r salog

En parsouli
3 durable, diversifiée ot adaptie su territaire, en rupture eve Fagro-chimie (sens engraia

i pezticides chimiques de synthass,...} ot touts entiaprice dappropristion mercantle
)

i petici
o vivent (senz OGM, ..J.
5 favarizant e bicdiversi vigitale ot animals,

PRINCIPE 3

UNE ALIMENTATION DE QUALITE ET ACCESSIBLE

Une -
ervironnementale.

torritaire ot
lea bezoins d'unz populetion,

RIS,
PRINCIPE 4

UNE PARTICIPATION ACTIVE DANS
UNE DEMARCHE D'EDUCATION POPULAIRE

Une AMAP vise 3 créer
enjeux egricoles et alimentaires, notemment par le debet, les apprentisssgea ot Is partage
des zavoirs. Elle -

3 org base & Jication de Fenamble b
5 veill & sa pirannicetion et & la circulation da Finformatin,
> une. 2
[y
PRINCIPE 5
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Os Principios que nos guiam

v'Actuar como empresa social, procurando melhorar a comunidade em que
vivemos, acima de tudo;

v'Construir solo vivo e sauddvel através da utilizagdo de prdticas como a
rotagdo anual de culturas, o uso de composto, culturas de cobertura do
solo, adubacgdo verde e mobilizagdo minima;

v'Praticar agricultura bioldgica certificada segundo as normas Europeias
(Reg. (CE) 834.2007);

v'"Minimizar o impacto ecoldgico da herdade, usando o maximo de energias
renovdveis;

v'Reduzir o ndmero de quilometros efectuados vendendo mais localmente;
v'Garantir a higiene e seguranga alimentar dos alimentos produzidos;
v'Garantir seguranga no trabalho;

v'Ajudar a promover o mundo rural;

v'Desenvolver e partilhar conhecimento em todas as dreas;

v'Actuar de forma ética no mercado;
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Formas de comunicar estes valores ao mercado

> Criar uma marca coletiva e respetivos regimes de certificagdo e
controlo dos produtos e/ou de modalidades de CCA

» Informar através da rotulagem sobre a qualidade, frescura,
origem do produto, produtor, método de produgdo, carateristicas
especificas dos produtos, etc

>»Informar através da internet (site, redes sociais)

»Através da organizagdo de visitas/dias abertos nas exploragoes
para consumidores, media, etc.

»Organizar agoes de sensibilizagdo e educagdo para
consumidores/ decisores/stakeholders da cadeia alimentar sobre
0s CCA, os seus beneficios e impactos
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Beneficios dos Circuitos Curtos Agroalimentares

Produtores

* Melhorar escoamento dos produtos
- Reter uma % maior do prego de mercado
* Ganhar autonomia na organizagdo da atividade

IConsumidores

- Acesso a produtos seguros e de qualidade (frecura, sabor, valor
nutricional)

- Oferta mais diversificada e de variedades e especialidades locais

+ Informagdo sobre a origem dos produtos e os métodos de
produgdo utilizados.
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Beneficios dos Circuitos Curtos Agroalimentares

Ambiente

» Praticas culturais menos intensivas: menor poluigdo, menor consumo
energético
* Menor consumo de energia na conservagdo e transporte dos produtos

* Preservagdo da biodiversidade: diversidade cultural e utilizagdo de
variedades e ragas autotones

‘Economia Local

- Dinamizagdo da economia local: criagdo de emprego e retengdo de
valor no territorio

* Manutengdo da atividade agricola em zonas desfavorecidas
» Reforgo da identidade cultural: aumento do potencial turistico
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Reducdo dos transportes a
nivel mundial

- Economizaenergia
Criacdo de novos mercados deias de ab ]
Cria economias mais verdes . Cadeas de abastecimento

e, relocalizadas
. Reduz as emissoes de GEE
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Criacdo de um mercado local
Permite a manutencaodos
rendimento regional

Manutencdo das exploracdes
agricolas
Conservaos solos

Crescente viabilidade da
agricultura
Promove a estabilidade das

Substituicdo das importacoes
Aumenta asoberania
alimentar

. .9 comunidades rurais
Acesso a alimentos frescos, 7y Aé .
nutritivos e menos industriais ‘ OJ‘ .g) . RelacOes rurais-urbanas
Contribui para a seguranca Q- Favorece a coesadoregional

alimentar
Gestdo local
Promocdo dos produtos locais '.' Aumentaa rastreabilidade e a

responsabilidade
Valoriza a gastronomia local Melhoria do nivel de

vida dos produtores
Revitalizaas
comunidades agricolas

FAQ, Approvisionnement Local Durable. 2014



Mercado de
produtores

Venda na N
exploragdo Feira
& ) [ Cabazes
Mercado [ Itinerante Ponto de venda
7 coletivo

Mercado de Cabazes ]
produtores -




ST B & 2y k;QMJé?;yAﬂ

Venda Indireta

(1 intermedidrio)

[ Individual ] [ Coletiva ]
/ [ Intermedidrio cooperativo ]

~ ou associativo
[ Restauragdo ~ .
Comercial Srci - —
m [ Comércio Local ] Restauracdo 1 Re stauragdio }
Comercial coletiva
Restauragdo K
coletiva Ponto de venda
coletivo

{ Cabazes ] [ Comércio Local J
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Atores do Sistema AlimentarTerritorial

Produtores, grupos e
! | cooperativas de produtores
@ o ® .

Empresas de transformagdo

Organismos publicos,
Poder Local

Universidades, I&D Comércio local

=IO Restaurantes

Consumidores

- D & &

. "' . = 1 ‘

AT TRyt 3
i ‘&6.0 cantinas

o Voo e D

Hotéis

IPSS , Coletividades



g PR, o

Criagdo de um Projeto Alimentar Territorial

Parceria dos
Atores do
Sistema
Alimentar Loca

Diagnéstico da
Alimentagdo do
Territério

Defini¢do de
um Plano de
Acdo

Defini¢do de
Objetivos e de
uma Estratégia
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Plus de 1500 AMAP (5 ";\m M
Elles distribuent legumes, fruits, viandes, /l PAS-DE- CAI.A\\ A

fromages, ceufs, volailles, pains, farine, fleurs, PICARDIE £N Qr%
poissons... pour un peu plus de 50 000 famllle\s?»\ fwe B

e
soit environ 200 000 consom'acteurs. 44 gsse. 284 e g LORRANE ool
- . NORMANDIE  \ DE-FRANCE o1

@ Seine-St.-Denis Lﬁ BRETAGNE cnuag::p?:si : £S

@ Paris 3 45 PAYS
] \ DELALOIRE (oo e
(5) val-d'oise N souRGoGNE  FAANCH-

120 com
Val-de-Marne @ \{\ e 40 15

IDF : 237 Amap \ POITOU-
en contrat avec D CHARENTES or
145 paysans 35 LIMOUSIN RHONE-ALPES

; 9
Seine- /
26 Edsannt et-Marne i %
43 /" AQUITAINE 163
150 miDI- LANGUEDOC-  PROVENCE-

ﬁ

s Amap en aoiit 2011

PYRENEES  ROUSSILLON  ALPES.

COTE D'AZU

@ Nombre de groupeme

Trouvez I'amap la plus proche de chez vous :
www.reseau-amap.org/recherche-amap.php
www.amap-idf.org ro{

Il est difficile d'avoir des chiffres précis dans tous les réseaux régionaux,
aussi s'agit-il d'estimations pour I'Alsace, I'Auvergne, la Bretagne, le Centre, |a Picardie et le Poitou-Charentes.

AP-amap Rambouillet
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Marca criada pela organizagdo "Chambres d'agriculture’

~ que representa os atores do setor agricola, rural e
florestal.

A T GInEd A marca congrega cerca de 9000 agricultores que
W scacun praticam a venda direta e o agroturismo

_ | Mercados de produtores certificados da rede
Ml heﬁ_ = "Bienvenue a la ferme" : 546 mercados hos 37
v b Departamentos da rede.

l de Pays|

Criagdo de plataformas de venda direta pela interneft,

com entregas nos pontos “drive fermier”




Nombre de drive-fermiers en France : 236

Recherche par Ville - i Indiquez un lieu ‘ Rechercher Reset

Sy
Plan Satelite G‘@?
- )

Guernesey
lerse!

""#-ﬁ ' v ""7'3  Zonas Ruis

ées cartographiques ©2017 GeoBasis-DE/BKG (€2009), Google, Inst. Geagr. Nacional | Conditions d utilisation




Organizagdo cooperativa criada no Reino Unido\
em 2003 que associa os produtores envolvidos
na venda direta

* Mercados de produtores (farmers' markets)

» Venda na exploragdo (farm shops) )

J

Criagdo de um sistema de certificagdo dos
mercados de produtores
- 1° mercado certificado em 2002

« Atualmente existem cerca de 200 mercados
certificados. )

4
OF THE YEAR _

THE
FARMA

AWARDS 2016

J

Papel determinante na criagdo de MP

Reconhecimento pelo governo do RU como a
organizagdo representativa dos FM e FS.
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REAL >
/ FARMERS, ESCOCIA
MARKETS

CERTIFIED BY FARMA

f Reid Uk
C,-"IRIANDA
/.," DO NORTE
\ (\4
L\v\/ . Ilha de Man

Dublin
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-

Irlanda



“ Projeto iniciado em 2009 pela organizagdo
Coldietti | de agricultores italiana Coldiretti

Campagna Amica

Objetivo:criar um sistema alimentar italiano
servido por uma rede nacional de CCA

* Rede controlada pelos agricultores
* Produtos vendidos sob uma marca comum

- Sujeitos a uma carta de qualidade e um
sistema de controlo

- Numa multiplicidade de modalidades de CCA

Projeto "Km zero" de promogdo do consumo de produtos
sustentdveis do territorio

Criagdo de normas a nivel regional de apoio ao consumo

km
de produtos KmO

Grande impacto na expansdo e estruturagdo dos CCA a
nivel nacional
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* Quinta de fC(ml|ICl, em Mafr'a, 30ha de pera rocha
» Alteragdo do sistema de produgdo em 2007: introdugdo de
horticultura em MPB, de ar livre e em estufa.
"+ Etica na produgdo, qualidade dos produtos, sustentabilidade
Os ambiental e econdmica do projeto;
principios | - Integracdo dos consumidores no projeto, estabelecendo com
. eles uma relagdo de proximidade.

A

exploragdo

* Produzir uma gama diversificada de produtos em MPB;

» Alargar a oferta através de parcerias com outros produtores;

- Vender diretamente ao consumidor em cabazes, mercados
bioldgicos, exploragdo, lojas, escolas;

- Diversificar as atividades: transformar os produtos,
confecionar pré-cozinhados, abertura de restaurante na

exploragdo.

o
Projeto



Resultados
2009/2015

Fatores de
Sucesso
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+ Area: de 1 para 8 ha de ar livre e 5000 m? de estufa;

* Produtos: mais de 20 em cada estac¢do;

- Cabazes: de 1 para 400 a 500 por semana;

» Faturagdo anual: de cerca de 100 mil € para cerca de 1

milhdo de €;

* Emprego: de 4 para 20 postos de trabalho;
- Criagdo de uma marca reconhecida pelo mercado.

» A Oferta corresponde ds expetativas dos consumidores

(qualidade, seguranga, diversidade; acessibilidade);

 Venda direta e diversificagdo dos canais de distribuicdo

(melhora escoamento e a rentabilidade);

- Diversificagdo das atividades ( mais fontes de rendimento

e subida na cadeia de valor)

» Boa estratégia de marketing.

™\
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Mercados de Produtores iniciados em 2012 por iniciativa do GAL Pinhal Maior
em parceria com as Autarquias do territério do Pinhal Sul.

Objetivo: aproveitar os excedentes agricolas das produgées de pequena
escala, valorizando-as por forma a aumentar o rendimento familiar e dos
pequenos produtores.

Os mercados sdo organizados rotativamente no sequndo domingo de cada
més. A participacdo é aberta aos produtores que tenham residéncia ou
exergam atividade num dos concelhos e cumpram o regulamento.

Participam em média cerca de 50 produtores. Tem havido boa adesdo dos
consumidores locais e regionais. A iniciativa ganhou notoriedade e tornou-se
imagem de marca do territério.
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No Plano Europeu

- A Resolucdo do Parlamento Europeu propoe a
adogdo de medidas de apoio aos CCA e
Mercados de Produtores

J
™

» O Parecer do Comité das Regides propde um
conjunto de medidas concretas a favor dos CCA

J

N

» Vdrias iniciativas da Comissdo Europeia no
ambito do Politica de Qualidade de andlise dos
CCA e reflexdo sobre a criacdo de uma mengdo
de qualidade para os produtos locais e CCA
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O FEADER inclui pela primeira vez medidas explicitas de apoio aos CCA e
merados locais
Através da medida Cooperagdo (artigo 35°)

1. O apoio no ambito desta medida é concedido para a promogdo de formas de

cooperagdo que envolvam pelo menos duas entidades e, em especial:

a) Abordagens de cooperagdo entre os diferentes intervenientes no setor
agricola, no setor florestal e na cadeia alimentar da Unido e outros
agentes que contribuam para concretizar os objetivos e as prioridades da
politica de desenvolvimento rural, nomeadamente os agrupamentos de
produtores, as cooperativas e as organizagoes interprofissionais;

2. A cooperagdo prevista no n.° 1 abrange, em especial, os seguintes dominios:

d) A cooperagdo horizontal e vertical entre todos os intervenientes da
cadeia de abastecimento para a criagdo e desenvolvimento de cadeias de
abastecimento curtas e os mercados locais;

e) As atividades de promogdo num contexto local relacionadas com o
desenvolvimento de cadeias de abastecimento curtas e de mercados locais;
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Medida 10 LEADER - CADETAS CURTAS E MERCADOS LOCAIS

"—

Legislagdo - Portaria n.° 152/2016 (artigos 27.° a 34.°)

r

» Criagdo de circuitos curtos / cadeias curtas de |
objeto distribuigdo / comercializagdo de proximidade
de produtos agricolas e transformados

. * Grupos de Acgdo Local; Associagdes de desenvolvimento local
Beneficidrios ou constituidas por produtores agricolas; parcerias com pelo
menos 3 produtores; autarquias (para mercados locais)
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Medida 10 LEADER - CADEIAS CURTAS E MERCADOS LOCAIS

- Realizado no territorio do GAL e restante drea dos
concelhos desse territorio e concelhos limitrofes, salvo os

Condigoes ; .
A mercados locais e pontos de venda coletivos de estrutura
Acesso fixa

+ Apresentem um plano de investimento com coeréncia
técnica, economica e finenceira

- Armazenamento, transporte e aquisicdo de pequenas
Tipologia estruturas de venda; agoes de promogdo, sensibilizagdo e
educagdo;  plataformas  eletronicas e  materiais
promocionais; criagdo ou modernizagdo de infraestruturas
de mercados locais

de acoes

Niveis e » Investimento minimo de 5.000€ e mdximo de 200.000€
Taxas de * Apoios ndo reembolsdveis
Apoio - Limitado a 200.000€ por beneficidrio
* 50% do investimento total elegivel



\xi__,

s O

e Aw Rl Kl a7 A0l

Medida 10 LEADER - CADETAS CURTAS E MERCADOS LOCAIS

- Candidatura apresentada por agrupamento ou organizagdo
de produtores

Critérios = ° Qualidade da parceria (abrangéncia, representatividade
de dos intervenientes na cadeia curta local e dos produtores
Selecdo ha parceria)
* Ndmero de produtores participantes

- Contribuigdo da candidatura para os objetivos da
Estratégia de Desenvolvimento Local

- Estudos e projetos; consultoria; aquisi¢do de equipamneto
para preparagdo, embalagem e comercializagdo dos
produtos; aquisicdo ou adaptagdo de viatura; planos de
comercializgdo e agboes de promogdo; equipamento
informdtico e software; construgdo ou obras de adaptagdo
de edificios; outras despesas intangiveis associadas a
atividades comerciais

Despesas
Elegiveis
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